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新竹市地方型SBIR  地方產業創新研發推動計畫

科技生活雜誌為全台灣唯一以科技社

群為目標讀者，規劃報導內容，與三個科

管局 ( 竹科、中科、南科 ) 合作，並發行

於三科園區 ( 竹科、中科、南科 ) 的雜誌

月刊。配合雜誌發行，科技生活網接續上

線，並於 2016 年開闢竹科、中科、南科

及其他科技園區新聞專區，轉型成為科技

生活新聞網，提供全國科技社群關心之即

時重要新聞。

兼顧數位時代、網路發展的趨勢及閱

聽眾、廣告主的需求，去年初因科技生活

網站轉型升級為科技生活新聞網，環宇整

合行銷正思索如何運用數位平台將本公司

的內容服務事業轉型升級，因此申請新竹

市政府地方型 SBIR 計畫並也順利通過審核

及補助，讓升級計畫在可獲致初步的成果。

科技生活新聞網的升級計畫包含平台

及手機皆通用的響應式網站建置、App 建

置、會員生活形態 data 收集、大數據資

料庫建置等，讓科技生

活新聞網的應用更符合

現代的數位潮流，提升

整體廣告行銷效益。展

望未來，科技生活雜誌

暨新聞網將致力於平台

經濟的發展及整合，一

方面運用科技生活新聞

網及 App，逐步收集、

建置會員生活型態資料
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庫，進行大數據資料分析，及協助商業客

戶主動推播分享，另一方面提供讀者實用

及有吸引力的雜誌內容，持續經營媒體品

牌的影響力，並以符合現今讀者使用習性

的方式，開發並建置在桌上型電腦及智慧

型手持式裝置皆宜的數位平台，同時以大

數據媒合會員食衣住行育樂全方位的需求，

在商業流程及價值流程中整合讀者 / 會員以

及商業夥伴，提供完善便利的行銷服務，

創造出專屬於科技社群的平台經濟。

1. 開發拓展網路廣告營收入及提升專案管

理能量。 

2. 採用新的平台與資料分析方法，掌握目

標族群。 

3. 藉由使用者狀態資訊與需求掌握，提升

行銷專案的精準率及有效性。 

4. 提供園區從業人員之資訊整合平台，增

加與廣告受眾的連結深及影響力。 

5. 透過對國內園區相關從業人員狀態之資

訊分析，提供廠商精準行銷及輿情調查

管道。 

原本以為 SBIR 偏好有技術與產品面

的公司，本公司因屬行銷及內容公司，

不屬於 SBIR 可補助的業態，聽完說明

會後，才知道本公司可申請「創新服

務類」的補助，並也順利通過審核及

補助。

經營者真心話

6. 提供在地優質廠商與園區消費族群的連

結管道。 

7. 廣告有效性提高將有助於企業 / 廠商費用

率降低，進而提升淨利率與新產品的開

發意願。  

①增加產值2,000仟元 

②產出新產品或服務1項 

③額外投入研發費用1,000仟元 

④增加就業人數1人 

 創新榜


