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新竹市地方型SBIR  地方產業創新研發推動計畫

夏綠地餐飲店是新竹市當地的人氣餐

廳，店門前有隆恩圳及兩旁的綠地襯托，

景觀舒適怡人，綠意盎然的植栽輝映著街

道的垂柳，宛如沐浴於大自然之中，寧靜

而美麗，故名為「夏綠地」。

在餐點的設計上，以時下年輕朋友們

最愛的焗烤、義大利麵為主，搭配墨西哥

捲餅、三明治、沙拉等輕食，再為午茶時

光研製優質的茶飲、點心等配套，提供完

整而豐富美味的料理。新鮮食材現點現做

的餐點，更吸引了新舊顧客的芳心。

該餐廳的拱門設計是一大特色，採用

原木做暖色派的裝潢，為讓消費者有回家

的「溫馨感覺」。

創業 18年來，有感於食安問題一再震

驚社會，民眾開始重視食物安全，願意主動

了解食材從產地到餐桌的來源流程，夏綠地

則結合採購當地、當季的農產品，特選新竹

好食材，建立永續經營的立基點，因而申請

新竹市地方型 SBIR 計畫，找到創新元素及

建立差異化策略，讓民眾吃得安心及健康。

隨夏綠地餐飲店結合人文藝術與資訊

科技，透過有效率的資訊科技工具，使藝

術創意快速的被商品化，體驗活動故事化，

創造高附加價值的效益。

同時，利用引入服務新模式，進而服

務品質再訓練，最後達到發展多層次顧客，

並以創新工具發展新方向與策略，找出真正

最需改善的地方，並將其落實為未來執行的

具體工作事項，擴大經營規模，邁向企業

化經營發展，未來將每季研發五項新商品。
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 「新竹情緣——夏綠地」
青農產品到餐桌創新服務贏佳績



55

1. 從產地到餐桌，讓消費者認識食物來源，

不光是為了吃飽吃好，也為了學習對生

產農人與生命的尊重，小農可生產多樣

化的四季蔬果，提供都市人體驗的樂趣。 

2. 各縣市成立了青年農民聯誼組織，加上

政府鼓勵農企業發展，幾位結識已久的

青農陸續創造了農產品品牌，帶動銷售。 

3. 透過觀光工廠、文創行銷來創造消費者

的體驗經濟以及更多的價值，為消費者

的食品安全把關；給予產品附加價值。

4. 建立系統性、結構化之創新流程，深入理

解並連結消費者需求；對外可建立未來

前瞻的願景，主導制定市場新規格，領

先競爭對手；對內可凝聚共識，促進跨

領域團隊協同合作，建立敢冒險但可快

速修正的創新文化，並有效預估新旅程

之走向與技術資源需求，擬定開發策略。 

5. 適時在使用者的行動裝置中精準的投放出

相關的優惠或廣告訊息。有了 App 的輔

助能替顧客創造出更完美的購物體驗，

也能打造出了一種新的廣告服務。 

面對市場競爭力降低，因為店舖年

齡老化，員工年齡老化，創新的腳

步跟不上市場趨勢，為防止被經濟

市場給淘汰，經過SBIR計畫的訓練，

讓公司的每一個人的潛能更能發揮

到極致。

經營者真心話

①增加產值1,000仟元

②產出新產品或服務3項

③衍生商品或服務數1項

④額外投入研費用100仟元

⑤促成投資額100仟元

⑥降低成本100仟元

⑦增加就業人數1人

 創新榜


